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W ciggu ostatnich lat proces powstawania kanatow komunikacji marki z oto-
czeniem postepuje w tempie, za ktérym przecietny brand manager czy pra-
cownik agencji nie jest w stanie nadazyc. Aby utatwic orientacje w aktualnych
trendach, opracowaliSmy mape Brand Communication Channels, czyli zbior
blisko 170 kanatéw komunikacji, podzielonych na 13 kategorii. Zalezato nam

na stworzeniu prostego, praktycznego, a zarazem atrakcyjnego wizualnie na-
rzedzia.

Priorytetem w zaproponowanej przez nas kategoryzacji byta jej uzytecznosc.
Na mapie znajduja sie zarowno dobrze znane kanaty komunikacji, jak i rozwia-
zania, ktore wychodza poza klasyczna definicje. Umiescilismy je, aby zwrocic
uwage na ich potencjat.

A jakie mozliwosci daje mapa?

+ Jest to proste i skuteczne narzedzie inspirujace. Idealnie sprawdza sie pod-
czas burzy mdézgow i spotkan strategicznych.

+ Petni funkcje edukacyjna. Utatwia myslenie 360° i orientacje w catym spek-
trum rozwiagzan oferowanych przez rynek.

+ Pomaga w lepszej analizie dostepnych opcji. Podpowiada nowe, czesto nie-
uswiadomione rozwigzania, ktorych potencjat warto rozwazyc.

Naszym zatozeniem jest ciggty rozwéj mapy. Warto zapisac sie do naszego
newslettera lub Sledzi¢ fanpage i by¢ na biezgco z najnowszymi trendami.

/ WWW.AGENCJAUP.PL/MAPA

// WWW.FACEBOOK.COM/BRANDCOMMUNICATIONCHANNELS

Tomasz Graszewicz
Managing and Strategy Director
Agencja Up

5 Nasza strategia jest idea. Takie hasto przySwieca naszej agencji
reklamowej. Wtasnie dzieki idei przekaz staje sie skuteczny
i tatwo przektada sie na wszystkie kanaty komunikacji. Odpo-
wiednie ich wykorzystanie zwieksza efektywno$¢ kampanii,
ato nasz priorytet.

// WWW.AGENCJAUP.PL // WWW.FACEBOOK.COM/AGENCJAUP
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